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Raiels neix amb 1a vocacié de treballar pel territori i les

persones que hi viuen, duent a terme projectes per a posar en
valor allo que cada territori té, I'identifica i el fa Gnic. Som un
iniciatives que arrelen equip de tres professionals amb amplia experiéncia en el camp del
desenvolupament local.

TURISME | MEDI AMBIENT I
PATRIMONI GESTIO SOSTENIBLE

PROMOCIO PRODUCTE LOCALI
ECONOMICA | SOCIAL ARTESANIA

¥ RAIELS es unavanant dialectal de la paraula arrels. Per a nosaltres les arrels d'un territori tenen la
mateixa funcio que les amrels duna planta. aferrar-se a la terra per aportar-li estabilitat i facilitar-ne el
creixement i lesplendor



http://www.raiels.cat/
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Diagnosi de la cadena de valor de l'oli

= |dentificar les oportunitats de negoci existents entorn de
la cadena de valor de loli des d’un enfocament
intersectorial.
|dentificar els ambits o binomis en els quals I'oli pot

establir una alianca generadora d’activitat economica i de
llocs de treball.

Definir un full de ruta per cada un dels nivells de la cadena
de valor d’acord amb les oportunitats identificades.




Diagnosi de la cadena de valor de |'oli

Consulta dades
estadistiques i
estudis referents

Entrevistes
agents clau




AGENTS PARTICIPANTS A LA DIAGNOSI

. 2



Tot i que I'objectiu primer de la diagnosi s’ha centrat en identificar les
oportunitats de negoci que es generen arran de la cadena de valor de

Poli d’oliva, també s’ha considerat necessari i adient incloure-hi una analisi

qualitativa, que no tant quantitativa, de I’estat de la qiiestié del sector.




Analisi dels nivells de la cadena
de valor de I’oli d’oliva (diagnosi, tendéncies i reptes)

NIVELL 1. Produccio (CULTIU DE
L'OLIVERA)

NIVELL 2. Transformacio
(ELABORACIO DE L'OLI) i envasat

.

NIVELL 3. Distribucio i
comercialitzacio (VENDA DE L'OLI)

S

.

Identificacio d’oportunitats



Els binomis de Poli

Oli-producte: agrarii agroalimentari, derivats de I’oli.
Oli-gastronomia: restaurants i espais on es poden fer
degustacions, cates, maridatges, etc.
Oli-paisatge:  guies de natura,
ecoturistiques, pagesos, etc.
Oli-turisme: allotjaments, oficines de turisme, agéncies de
viatge.

Oli-salut: centres d’estetica o de salut, allotjaments interessats
en oferir serveis d’oleoterapia.

Oli-comer¢: comercos i agrobotigues. Estratégies de venda
nacional i internacional.

Oli-art: vinculacid d’artistes, musics, escultors que puguin
aprofundir en creacions o manifestacions artistiques on I’oli en
sigui el protagonista.

Oli-patrimoni: museus i espais patrimonials, organitzadors de
fires, festes, festivals i altres esdeveniments, etnologia
(vocabulari, estris, técniques agraries tradicionals).
Oli-sostenibilitat: aprofitament integral de I’olivera i dels residus
del procés de transformacid. Subproductes i economia circular.

empreses  d’activitats

Oli- Oli-
produc- gastro
te nomia

Oli-

paisat ol

turisme

Oli-art

comerg salut
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"“Els garriguencs som fills de l'olivera i de creixement lent”
"L’oli comenca al tros”



31.548 ha (any 2016) 3.837 explotacions
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Dades de produccio de la campanya 2016-17 a Catalunya, a la provincia de Lleida i a
I’'ambit territorial

Ambit territorial Superficie productiva Produccié (t)
(ha)
Catalunya 106.571 154.770 tones olives
» »
Provincia de Lleida 46.611 tones olives
» 38.076 g
(30% de la produccid Cat)
Ambit territorial* 35.425 tones olives
» » (23% de produccié Cat i
29.176

767% de produccié de la
provincia de Lleida)

Font: DARP i Agencia de Informacién y Control Alimentarios (AICA)

* Nota metodologica: valors de calcul aproximats per a I’lambit territorial, en no estar
disponibles les dades a nivell municipal, s’ha fet una extrapolacio a partir de les dades
disponibles a nivell comarcal.



Nivell 1. OPORTUNITATS EN RELACIO AMB EL CULTIU DE L’OLIVERA

O1. Modernitzacid de les explotacions mitjancant la reconversié de les
explotacions de seca al regadiu de suport i el coneixement de s de I'aigua

02. Augment de la superficie de cultiu d’olivera sota les directrius de Ia
produccid ecologica i/o altres models de gestio ambientalment sostenibles
(produccid integrada, biodinamica, etc.)

0O3. Control de la maduracié de les olives per obtenir olis diferenciats i de major
valor afegit
O4. Diversificacid de les varietats d’olivera cultivades

O5. Professionalitzacid creixent del sector amb pagesia local, apoderant el

sector
O6. L’agricultura social a I’oliverar, oportunitat d’insercio sociolaboral

O7. Aposta per la conservacié dels oliverars vius




OPORTUNITAT 1

Modernitzaci6 de les explotacions mitjancant Ila

reconversid de les explotacions de seca al regadiu de
suport i el coneixement de I’is de I'aigua

En els casos en que arriba I'aigua al territori, o hi ha previsié que hi arribi, el teixit
productiu té oportunitat de modernitzar les explotacions reconvertint-les al regadiu

de suport.
—> millora competitiva de les explotacions de cultiu d’olivera a partir de la productivitat

dels conreus.

= ha d’afavorir la continuitat del sector fent rendible una agricultura que genera

beneficis per al pages i que fixa la poblacié al territori

gestio eficient del recurs aigua, per reduir la despesa economica i energeética
associada al seu consum i |utilitzar l'aigua que sigui estrictament
necessaria(programacio eficient del reg o s d’una agricultura de precisid)

Coneixer el comportament del cultiu i la qualitat de les olives que se n’obtenen en
condicions de reg de suport, i gestionar P'estrés hidric de I'olivera (reg deficitari),
necessari per obtenir les olives que garanteixin la qualitat desitjada de I’oli.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

Continuar oferint formacié al territori, com poden ser les jornades del PATT, en la qual s’exposi
de manera practica i aplicada com el coneixement de la bona gestid de I’aigua permet obtenir
una produccié determinada que influira després en la qualitat de ’'oove que busquem.

Realitzar visites a finques d’olivera que s’han reconvertit al regadiu i conéixer de primera ma
I’opinid del pages que s’ha sabut transformar coma experiencia exemplificant per als pagesos
del territori.




Augment de la superficie de cultiu d’olivera sota les directrius de

la produccid ecologica i/o altres models de gestié6 ambientalment
sostenibles (produccié integrada, biodinamica, etc.)

OPORTUNITAT 2

El mercat ecologic de productes agraris es pot considerar com un mercat emergent i
amb molt de potencial. A Espanya esta en plena expansid, amb un creixement d’un 14%
el 2017 respecte el 2% de creixement del mercat d’alimentacid tradicional.

Davant el creixement del mercat dels productes ecologics, s’identifica com a una
oportunitat incrementar la superficie de cultiu d’olivera en ecologic per incrementar
la produccié d’oli d’oliva ecologic.

permet obtenir uns productes de més valor afegit i la demanda dels quals segueix una
tendéncia a ’alca sota un argument principal de salut, pero també per altres valors com
el respecte pel medi ambient.

En el cas del cultiu integrat d’olivera, les técniques de maneig també es basen en la
reduccio de I’Gs de fitosanitaris, prioritzant el control preventiu, i en un major respecte
per I’ecosistema agrari.

Per ultim, la produccié biodinamica d’olivera també és una oportunitat per obtenir unes
olives que donaran un oli diferenciat i singular.

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

- Continuar oferint formacié al territori, com poden ser les jornades del PATT, en la qual s’exposi
de manera practica i aplicada la transicié cap a cultius més sostenibles i es donin a coneixer els
requisits i els condicionants del maneig en sistemes de produccid integrada, ecologica i
biodinamica.

- Realitzar visites a cultius que han fet la conversid i coneixer de primera ma I’opinié del pagés que
s’ha sabut transformar coma experiencia exemplificant per als pagesos del territori.




Control de la maduracié de les olives per obtenir olis

OPORTUNITAT 3 diferenciats i de major valor afegit i per allargar el consum
preferent del producte

el cultiu es va orientant cada vegada més cap a un cultiu enfocat a obtenir olives que
puguin donar lloc a uns olis de major qualitat, que aportin diferenciacié i que puguin
gaudir d’un millor posicionament en el mercat.

El coneixement de I'estat de maduracié de les olives, i per tant, el moment de
recol-leccid, és un dels factors més importants associats a la qualitat de 'oove.

Per tant, saber gestionar la maduracié de I’oliva i controlar el moment de la recol-leccié
de les olives és una oportunitat per obtenir ooves amb diferent composicié i perfils
sensorials, que permeten satisfer els diferents paladars dels diferents mercats.

Un dels principals canvis a nivell de maneig que s’estan practicant i estenent cada vegada
més és Pavancament de la collita - olis molt més rics en polifenols, i per tant, amb moltes
més propietats antioxidants = 1) oportunitat d’oferir productes beneficiosos per a la salut
-> 2) preserva les seves propietats organoleptiques i s'allarga el seu consum preferent.
oportunitat sobretot per les empreses oleicoles que treballen en el mercat internacional.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

Continuar oferint formacié al territori, com poden ser les jornades del PATT, en la qual es donin a
conéixer bones practiques en el maneig de I'olivera i la seva influéncia en la qualitat de I’oliva, i en
consequeéncia, dels olis resultants.

Seguir fent difusié del cluster de ’oli entre les empreses agraries del sector per tal que es sumin a
I’associacid i puguin participar dels projectes de millora de la competitivitat empresarial i també del
projecte de millora dels olis per poder fer Us de ’al-legacid de salut.
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DIVERSIFICACIO DE LES VARIETATS D’OLIVERA

OPORTUNITAT 4 CULTIVADES

Les varietats locals tenen una singularitat que suposa un valor de mercat potencial.
Verdiell pot tenir interes, i de fet ja s’esta envasant a la zona. ‘Mancanenc’ és més per
a taula, pero podria servir per a oli.

Aixi, la introduccid del cultiu de varietats autoctones pot contribuir a obtenir olis
diferenciats que poden aportar matisos diferents a 'oove, ja sigui com a olis
monovarietals o com a cupatges. En el cas dels cupatges, es pot agafar com a
exemple el cas del vi, que ha sabut aprofitar "oportunitat d’introduir diferents
varietats de vinya per elaborar cupatges d’alt nivell, cosa que amb el mdn de ol
potser els cupatges fins ara han tendit a ser utilitzats per camuflar determinats
atributs negatius d’algunes partides.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

Continuar oferint formacidé al territori, com poden ser les jornades del PATT, en la qual es
donin a conéixer les caracteristiques agronomiques de varietats d’olivera autoctones, o
també sobre les caracteristiques dels olis que se n’obtenen.

Realitzar visites a cultius d’altres varietats i coneixer de primera ma I’opinié del pages que
cultiva aquestes varietats i n’obté un oli diferenciat.




+— 53a Fira de I'Oli de Qualitat Verge Extra de les Oli Olicatessen 2015-2016 —
Borges Blanques

221 1.500 unitats del cupatge Venanci —
NOVETAT

ol Like 40 B comparteix P

Com sabeu, al Moli dels Torms/Olicatessen, creiem amb les varietats autoctones i
fem un gran esforg¢ per aconseguir retornar-les al nostre territori.

Son varietats que es van “perdre” basicament pel seu baix rendiment tot i que tenen
un gran valor organoléeptic (uns aromes i uns matisos sensorials excel - lents) i I’inic
coneixement que queda és el que s’ha traspassat generacio rere generacio. En
Venanci, el nostre Mestre d’almassera, és la 8a generacio, i ha preparat aquest oli.

Després de 9 anys, podem fer un cupatge tnicament d’aquestes varietats. |
I'anomenem “Cupatge Venanci’, doncs ha estat gracies a ell, que avui puguem tenir
aquest oli.




PROFESSIONALITZACIO CREIXENT DEL SECTOR AMB

PELLERITS PAGESIA LOCAL, APODERANT EL SECTOR

Les noves incorporacions al sector agrari amb persones joves més formades i amb una
visi6 més enfocada al mercat estan generant un cert canvi en el model productiu agrari
més tradicional. A 'ambit territorial, per exemple, en els darrers 3 anys hi ha hagut una
mitjana superior a les 37 incorporacions per any.

Els nous conreus ja sén plantacions modernes, s’incorpora la mecanitzacié de les feines
del camp i en alguns municipis es compta amb el reg de suport. D’altra banda, els joves
agafen més terres com a estratégia d’economia d’escala per poder tenir més superficie
de cultiu i tenir un major rendiment de la terra.

El cultiu de I’olivera presenta I'oportunitat de continuar sent una agricultura de base local
capitanejat gracies a la incorporacio de joves del territori amb més visié empresarial que
poden afavorir que la superficie agraria del territori segueixi en mans dels autoctons, i
alhora, més formats, aspecte que apodera el col-lectiu i el fa més fort davant les
debilitats o les amenaces. Alhora, el manteniment de la pagesia al territori pot ser una
oportunitat per reduir I’arribada de I’agroindustria al territori, ja sigui de capital local o
de fora, i que s’albira que comportaria grans canvis en el model de pagesia actual i en els
cultius.

també és important que integri la visié professionalitzada i empresarial del pagés
orientada a produccions enfocades a aconseguir millorar la qualitat i integrar aspectes
de sostenibilitat que no a buscar la quantitat i competir en preu en el mercat global on
I’oli juga el paper de commodity.



PROFESSIONALITZACIO CREIXENT DEL SECTOR AMB
OPORTUNITATS PAGESIA LOCAL, APODERANT EL SECTOR

Per afavorir la professionalitzacid del sector agrari, és molt important la formacid. El territori
compta amb centres de formacid especialitzats, com I’Escola Agraria de les Borges Blanques o
la Universitat de Lleida. També es realitzen cursos i jornades técniques de transferéncia
tecnologica sobre I’agricultura i també d’especifiques entorn el cultiu de I’olivera i 'obtencio
d’olis de qualitat.

També és molt important reconéixer i dignificar I'ofici de pages, i en aquest sentit, tots els
sectors i agents del territori han de tenir present el paper que juga la pagesia en aquest
territori, reconeixer-la i posar-la en valor.

Es important i crucial per al territori que la terra sigui de i per a la pagesia local, preferentment,
per poder mantenir el control sobre el sector i que els beneficis derivats de la rendibilitat del
cultiu recaiguin i es distribueixin en les rendes de la gent del territori. Per tant, es fa necessari
dotar de bancs de terres o d’estratégies més o menys organitzades d’accés a la terra per a
gent del territori.

Es necessari donar facilitats i acompanyament a les incorporacions de joves al sector, per tal
uin desenvolupar la seva activitat professional de manera digna i valorada.




L’AGRICULTURA SOCIAL A L'OLIVERAR, OPORTUNITAT

OPORTUNITAT 6 D’INSERCIO SOCIOLABORAL

* El maneig del cultiu de I'olivera, sobretot en aquelles finques amb plantacions
meés tradicionals o menys mecanitzades, requereix de ma d’obra en diversos
moments del seu cultiu (poda, recol-leccid, desherbat, etc.). Sovint, es tracta de
tasques que poden ser realitzades per col-lectius en risc d’exclusié social (majors
de 45 anys, dones, joves, persones amb discapacitat psiquica, etc.). Per tant,
I"activitat agraria pot generar ocupacié per a col-lectius en risc d’exclusié social. Es
el que es coneix com Agricultura Social.

* Pagricultura social pot ser una modalitat empresarial per obtenir un oli diferenciat
amb uns valors afegits que revaloritzen el territori i generen noves oportunitats,
en aquest cas, la insercio sociolaboral.

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

- Possibilitat d’establir acords entre pagesos i empreses del sector amb entitats de I"ambit
territorial que treballen amb persones en risc d’exclusié social per facilitar processos d’insercié
laboral d’aquests col-lectius mitjancant el treball agrari. Es necessari que hi hagi un monitor/a o
responsable de I'entitat que acompanyi les persones treballadores durant la realitzacié del
servei.







APOSTA PER LA CONSERVACIO DELS OLIVERARS VIUS

OPORTUNITAT 7

En aquests cultius no hi ha només oliveres, sind que hi ha un ric ecosistema associat.
Aquest ecosistema es configura, entre d’altres nivells, a nivell natural per la seva
biodiversitat (fauna i flora), a nivell cultural pel paisatge agrari i per un llarg i extens
patrimoni cultural, i a nivell social pel conjunt de persones que treballen aquests cultius,
mantenen el paisatge agrari i viuen als pobles, possibilitant el reequilibri territorial. Per
tant, el cultiu de I’olivera va més enlla de la funcid estrictament productiva i es constata
la multifuncionalitat de I’'agricultura també a I’oliverar.

L’ambit territorial encara manté un oliverar viu, és a dir, amb aquests atributs prou
ben conservats, i hi ha 'oportunitat de seguir-lo conservant perque perduri centenars
d’anys més, abans no sigui massa tard

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

- Aconseguir la Carta del paisatge de les Garrigues, arribant a uns acords consensuats entre els
diferents agents socioeconomics del territori, que permetin identificar els elements que configuren
el paisatge que cal preservar i les mesures especifiques per garantir aquesta preservacio.

- Estendre els acords de custodia agraria a altres finques de I'ambit territorial, per garantir la
conservacio de I’oliverar de mitja muntanyai el seu ric ecosistema.

- Fer un cens de les oliveres centenaries que hi ha a I'ambit territorial i establir algun tipus de
proteccid a través de la Carta del paisatge o bé altre instrument i valorar la possibilitat d’obtenir
una produccid d’oli d’oliveres centenaries.




APOSTA PER LA CONSERVACIO DELS OLIVERARS VIUS

OPORTUNITAT 7

Inici  Quisom?» F Sensibilitzacié ambiental »  Activitats i noticies Amics de Trenca»  RegalaTrenca (

LES GARRIGUES (LLEIDA)
DESENVOLUPAMENT AGROAMBIENTAL SOSTENIBLE

La zona garriguenca situada al sud de la comarca de Les Garrigues, a la provincia de Lleida, forma part de la depressio de I'Ebre. Es
caracteritza per una climatologia rigorosa: poca precipitacio i temperatures molt contrastades. Aquestes condicions, sumades a I'activitat
agricola i ramadera, han configurat un ambient diferenciat dins de I'ecosistema mediterrani.

Les Garrigues és considerada una de les comarques més deprimides de Catalunya. Aixo vol dir que té una forta necessitat d'actuacions que
n'estimulin I'economia (agricoles, ramaderes, culturals, comercials...), que afavoreixin la integracié de les persones al territori i alhora la
preservacio dels seus valors patrimonials. Es en aquest espai i en aquesta direccié que ha sorgit la iniciativa de I'associacié Trenca.

Paisatge caracteristic de Les Garrigues: oliverars, zones de matoll i
terrenys forestals. © Jordi Juanés
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6 (ELABORACIO DE L'OLI)

"Si diguem que fem el millor oli del mon, hauriem de saber explicar perque!”



10 DE L'OLI)i“
. . . envasat
Binomi Oli-Producte

Dades de produccié d’oli de la campanya 2016-17 a Catalunya, a la provincia de Lleida i
a ’ambit territorial

Ambit territorial = Superficie Produccié d’olives Produccié d’oli (t)
productiva (ha) (t)

EaalinE » 106.571 ®154.770 tones olivesmp 27.082 tones d’oli

Y 46.611 tones olives 7.836 tones d’oli
Provincia de Lleida 38.076  ™(30% produccié Cat)™  (29% produccié Cat)

35.425 tones olives 5.956 tones d’oli

S -» ®(23% produccié Cat)" (22% de la produccié Cat
Ambit territorial* 29.176 (23% produccié Ca )’ ( € 1a procucelo &9

76% de la produccid de la

provincia de Lleida)
Font: DARP i Agencia de Informacidn y Control Alimentarios (AICA)



NIVELL 2. Transformacié (ELABORACIO DE L'OLI) i
envasat
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NIVELL 2. Transformacio (ELABORACIO DE
L'OLI) i envasat

5 9 EMPRESES OLEICOLES ELABORADORES d‘oli d'oliva verge extra a les

Garrigues i el Segria Sec, diferents models empresarials

m Cooperatives

B Molins privats

B Productors d'oli sense moli




NIVELL 2. Transformacié (ELABORACIO DE L'OLI) i
envasat

3 3 indUstries agroalimenté ries considerades com almasseres o trulls
(RIIAC any 2017)

H Cooperatives  m Molins privats Dcertificades en ecologic  @convencionals




COOPERATIVES AMB OOVE COOPERATIVES AMB OOVE COOPERATIVES AMB OLI
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ALTRES PRODUCTES COMPLEMENTARIS DE L'OLI

MODEL COOPERATIU - olives de taula arbequines

- olis aromatitzats
- xocolata i bombons d’‘oove

MODEL PRIVAT - olivades negres i verdes
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amb aromatiques
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-almadroc

- xocolata d’oove
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NIVELL 2. Transformacié (ELABORACIO DE L'OLI) i

. - envasat
Binomi Oli-Salut

Cosmética natural | Hi ha 1 empresa que elabora cosmetica | Alguns punts de venda al territori. Sobretot, a Arbeca de la

productora local i també de productes de fora del territori.
Sabons la Traca Oleateca (Arbeca) venda de cosmeética de La Chinata

Sabé d'oliperlapell | Olicatessen (|

Oli de massatges [ No hi ha una linia de productes wellness [ No hi ha venda ni Us d’aquests productes wellness
linia wellness que s’elabori local

basada en 'oli natural basada en oli.




lolivera és com el porc, se n'aprofita tot

Figura 8. APROFITAMENT INTEGRAL DE L’OLIVERA

Font: elaboracié propia




Nivell 2. OPORTUNITATS DE LA TRANSFORMACIO DE L’OLI
Oportunitats de negoci COMUNES en el model cooperatiu i el model empresarial
particular
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O2. Potenciar la formacié d’altres perfils professionals entorn del mdén de I’oli:
elaiolegs i sommeliers d’oli d’oliva
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06. L’etiquetatge. Una oportunitat per comunicar i diferenciar-se
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extra verge de les Garrigues i el Segria Sec i la seva cadena de valor
Oportunitats de negoci en el model cooperatiu
O8. Aposta decidida per envasar ’OOVE
Oportunitats de negoci dels productes derivats de I'oli
09. Olives de taula
O10. Diferenciacié a partir dels productes alimentaris derivats de l'oli d’oliva
verge extra
O11. La cosmetica natural basada en I’oli
O12. Economia circular: aprofitament dels residus com a subproductes
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oporTUNITAT,  NOVa formacio en el mon de l'oli al territori

Beneficis que pot aportar pel territori aquesta oportunitat de nova formacid

1.

Diferenciar i singularitzar el territori a nivell catala pel fet d’oferir una oferta formativa tnica i
especialitzada vinculada al mén de I’oli (i a "estratégia territorial associada).

Disposar de persones formades al territori, siguin o no d’aqui, permet disposar d’un planter de
professionals dels quals les empreses elaboradores d’oli podrien disposar per millorar la
qualificacié del seus equips técnics i, per tant, incrementant la seva professionalitzacié i valor final
del producte.

Oportunitat per millorar la formacié de possibles nous productors d’oli a nivell particular o
col-lectiu. Més eines a I’lhora d’emprendre nous negocis entorn del mén de Ioli.

Apropar una formacié de qualitat als joves del territori com una oportunitat laboral amb sortida
professional en un zona productora d’oli d’oliva extra verge com sén les Garrigues i el Segria Sec.



Potenciar la formacio d’altres perfils professionals entorn

OPORTUNITAT 2 del mon de l'oli: elaiolegs i sommeliers d’oli d’oliva

Les noves formacions (reglades i no reglades) que han sorgit al territori estan posant les
bases per millorar la qualificacié general dels nous professionals que s’hauran de fer carrec
del sector en els propers anys. Tanmateix, ara com ara, encara hi ha alguns d’aquests perfils
professionals del mén de I’oli que no és possible adquirir els coneixements necessaris en el
marc del territori d’analisi. Per tant, és important per a les persones que es vulguin continuar
formant, facilitar indicacions de com poden continuar fent-ho, com el de sommelier de I’oli.

la figura del sommelier d’oli d’oliva, innovadora en el sector i que pot exercir de nexe d’unid
entre el producte i la gastronomia o entre el producte i el consumidor final. formacié en
analisi sensorial dels tastos d’oove li aporta les eines per emprar un llenguatge més divulgatiu i
més emocional o que aconselli amb maridatges.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

Diferenciar i singularitzar les Garrigues i el Segria Sec pel fet de disposar de professionals altament
qualificats que no siguin presents en altres demarcacions catalanes també productores d’oli d’oliva.
Disposar de persones formades al territori, siguin o no d’aqui, permet disposar d’un planter de
professionals dels quals les empreses elaboradores d’oli podrien disposar per millorar la qualificacié del
seus equips tecnics i, per tant, incrementant la seva professionalitzacid i valor final del producte.
Oportunitat per millorar la formacié de possibles nous productors d’oli a nivell particular o col-lectiu.
Més eines a I’lhora d’emprendre nous negocis entorn del mén de I’oli.

Donar continuitat als itineraris formatius dels joves que es comencin a formar al territori i tinguin
intereés en ampliar coneixements i formar-se encara més dins del sector de I’oli d’oliva.

Atraure formacié de qualitat al territori a partir d’accions formatives especialitzades (per exemple,
entorn del tast sensorial i la figura del sommelier d’oli d’oliva).




orortunitars  Olis amb futur: ecologic i biodinamic

* el mercat dels productes ecoldgics és un mercat a I’alca, que any rere any creix tant en
nombre d’operadors, com en superficie de cultiu i també amb volum de negoci, ja que la
demanda creix, motivada sobretot una major conscienciacié i sensibilitzacié de la
poblacid en global. ’oli ecologic també es troba dins aquesta dinamica de creixement
de quota de mercat.

e En el cas dels productes biodinamics, el mercat s’assimila al dels productes ecologics,
en partir la tecnica de produccio biodinamica del sistema de produccio ecologica.

* oportunitat si s’orienta el producte en el ninxol de mercat correcte, que en aquest cas
correspon al mercat dels productes ecologics, amb un perfil de clientela molt
conscienciada i molt conseqiient amb el respecte pel medi ambient i 'interés per
consumir productes d’alta qualitat que s’han produit i elaborat en plena harmonia amb la
natura, i que, alhora, representen un producte diferenciat i exclusiu.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

- Els productors s’han d’assessorar en quins canals de distribucié s’han de centrar per arribar als
mercats d’oli ecologic. En el model cooperatiu s’ha detectat amb la diagnosi realitzada certes dificultats
a I'hora de comercialitzar I’oli ecologic per manca d’argumentari de venda per diferenciar-lo del
convencional. No s’ha de produir oli ecologic “perque esta de moda” sind per convenciment que és un
producte amb sortida i recorregut comercial.

- Aprendre a definir millor quin és el perfil de la clientela de I'oli ecologic i biodinamic. S’ha detectat en
el model cooperatiu certes dificultats entorn de I"argumentari de venda en relacid al producte ecologic,
especialment, si també es comercialitza oli convencional. El perfil de clientela d’'un mercat i d’un altre és
diferent, i per tant, el missatge que s’ha de comunicar i els canals per arribar-hi sén diferents.




orortunitars  Olis amb futur: ecologic i biodinamic
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SR Establir una subcategoria d’OOVE Premium

Des de fa un temps els productors d’oli d’oliva extra verge estan reclamant introduir una
nova categoria de mercat dins dels oove que es denomini “Premium” i que compleixi
amb estrictes criteris en termes de sabor, aroma i valor nutricional.

Paral-lelament, segons el Consell Oleicola Internacional hi ha una demanda creixent d’oli
d’oliva extra verge d’alta qualitat i poder disposar d’aquesta categoria constituida
donaria més garanties als consumidors de quin és I'estandard de qualitat de 'OOVE
Premium.

la categoria OOVE Premium és una de les tipologies d’oli que planteja més oportunitats de
negoci de futur

Seria una possibilitat per establir una categoria reconeguda que permetés distingir i
diferenciar els millors OOVE. En aquesta linia, I’any 2015 el Parlament Europeu va fer una
proposta a la Comissié Europea perque adopti mesures per donar reconeixement a I’oli
d’oliva extra verge d’alta qualitat (categoria Premium).

Accions a desenvolupar en el marc de l'oportunitat

- Fer pressié com a territori oleicola catala per desencallar aquesta resolucié a favor de la categoria
d’OOVE Premium.

- El Claster de Poli esta desenvolupant una marca conjunta SUO TEMPORE per tal de posicionar
OOVE Premium de productors de la Provincia de Lleida. Alguns d’aquests productors sén de les
Garrigues i el Segria Sec, seria interessant ampliar el nombre de productors integrants d’aquesta
iniciativa.




orortunitata  EStablir una subcategoria d’OOVE Premium

® www.qvextra.es

| QUIENES SOMOS

.
k- QvExtral Internacional es una asociacion privada sin a i
- =B cuya finalidad es fomentar la competitividad de productores de
aceite de oliva virgen extra, promoviendo la cultura de la calidad
Home

entre sus miembros y dandola a conocer al consumidor final.
Quiénes Somos

Calidad

Los aceites QuExtral son aceites de gama alta, ricos, frutado

Marcas QvExtra! potentes, con una calidad excepcional. Un virgen

Congreso Toledo sobradamente virgen extra, que cuando el consumidog '}r
Contacto botella se sorprenda de su aroma frutado y diga: |Q})
Restauracion (QvExtra).

Comunidad Cientifica

QvExtral nace a principios del 2013 como fruto del trabaji
Prescriptores 3

productores espafoles, convencidos de la necesidag
Patracinadores y

Socias dé H promocionar el virgen extra a nivel nacional e intérnacional.
ocios de Honor .



orortuniTats  Creativitat en la identitat visual (branding) i el packaging de l'oli

dissenyar una imatge corporativa atractiva és una estratégia de marqueting clau per part
dels productors més novells (i també ho hauria de ser per a la resta), pero, alhora és una
oportunitat per a dissenyadors industrials o dissenyadors grafics que es vulguin
especialitzar en millorar la identitat visual i el packaging de I’oli envasat del territori en els
diferents formats que hi ha fins ara: vidre, plastic i llauna o en d’altres possibles nous
envasos que es poguessin dissenyar.

Aquesta oportunitat aniria a potenciar la diferenciacié de ’OOVE del territori a partir de
la singularitat, la funcionalitat o 'originalitat del tipus i forma de I’envas aixi com el seu
etiquetatge. | al mateix temps, planteja la possibilitat que empreses i/o professionals de
disseny puguin desenvolupar una linia de negoci especialitzant-se en temes de branding i
packaging de I’oli. Aquesta creativitat de professionals del disseny aplicada a I’oli també
seria interessant aprofitar-la per part del sector de la restauracié a I’hora de dissenyar
cartes d’olis.

Accions a desenvolupar en el marc de l'oportunitat

Afavorir I’establiment de contacte entre agéncies de comunicacié, dissenyadors grafics i
dissenyadors industrials amb clients potencials que siguin productors d’oli d’oliva extra verge
interessats en renovar la seva imatge general i/o nous formats (envasos, etiquetes, packaging, etc.).
La millora del packaging de I’oli permetra incrementar el seu prestigi i posicionament, especialment
si es tracta d’'un OOVE Premium que es vol fer un lloc en el mercat gourmet catala, espanyol o
internacional.

Disseny de cartes d’oli pels restaurants del territori.




OPORTUNITAT 5 Creativitat en la identitat visual (branding) i el packaging de l'oli

igital com/es/post/mas-det chas-3

Mas del Clos
GALARDON AL MEJOR PACKAGING EN AGORA D'OLI

La botella de aceite de Mas del Clos ha recibido el premio al mejor packaging del p. Es
) T ELre en el marco de la Fira de I'0li de les Terres de I'Ebre 2015, Desde Nuwa estamos
muy orgullosos por este galarddn por un proyecto que hemos coordinado desde sus inicios, vy pare el gue

hemos creado fa web, la identided visual y, por supuesto, (o packaging!



OPORTUNITAT 6 L'etiquetatge. Una oportunitat per comunicar i diferenciar-se

* Seria interessant millorar 'etiquetatge dels envasos d’OOVE tant des de la vessant
estética per fer-los més atractius a ulls del consumidor (especialment, si els ha
d’adquirir en el lineal d’un establiment comercial) com també des de la vessant
comunicativa i divulgativa. Incloure informacio del relat de territori entorn de I’oli, de
I’storytelling de la propia empresa elaboradora o dels atributs i aplicacions
gastronomiques de I’oli, serien algunes opcions.

* Sense oblidar la normativa de I’etiquetatge en el mdn de I’oli que estableix una serie
de parametres obligatoris, seria interessant buscar la forma d’ampliar una part
d’informacié en la botella mateixa o en el packaging que la pugui acompanyar,
informacié extra de caracter més divulgatiu i amb un llenguatge més proper i
atractiu

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat
- Conscienciar als productors d’oli que I’etiqueta dels seus envasos és una oportunitat de

comunicacié amb els consumidors, per explicar la singularitat del propi oli.
- Facilitar el contacte amb professionals del disseny i la comunicacié per endegar un projecte
encaminat a millorar I'’etiquetatge de I’oli, especialment, en el model cooperatiu.




OPORTUNITAT 6

%&_%wmefv whv aubntic swe delive.

Extraiem el pinyol per crear un oli més fi i elegant, amb les caracteristiques
propies de l'oli d'oliva verda i de collita primerenca: un fort fruitat d'cliva i herba
verda amb un deix picant i amarg que confereixen un sabor intens perd molt fi
2n boca, amb el toc daolg de les arbequines | sense I'astringéncia que aporta el
pinyol.

L'etiquetatge. Una oportunitat per comunicar i diferenciar-se

Dauliba és un oli d'oliva verge extra d'oliva 100% arbequina, en conversic a
I'agricultura ecologica i de collita primerenca. & diferéncia de la resta d'olis, per
crear dauliba, extraiem cuidadosament el pinyol abans de moldre les olives |
només premsem el suc de la polpa.

Aquest procés confereix unes qualitats organol&ptiques singulars.




Dinamica de cooperacid i col-laboracid interna en el sector de l'oli

d’oliva extra verge de les Garrigues i el Segria Sec i la seva cadena
de valor

OPORTUNITAT 7

* estem davant d’un volum de teixit empresarial destacat que, per altra banda, no es troba
cohesionat ni articulat. (DOP Les Garrigues, o Claster de I’Oli)

* Afavorir una dinamica de cooperacié i una col-laboracié interna en el sector de l'oli
d’oliva verge extra de les Garrigues i el Segria Sec és una oportunitat de cohesio i
d’enfortiment del mateix sector. Al mateix temps que és una oportunitat augmentada
si s’enllaca aquesta cooperacié amb la resta d’iniciatives empresarials que s’integrarien
dins de la cadena de valor de I’oli (restauracid, turisme, guiatge, patrimoni, etc.).

e La possibilitat de donar forma a un espai compartit podria generar una xarxa interna
que a nivell empresarial oferis la possibilitat de posar sobre la taula mancances
comunes, pero també solucions comunes, definir nous reptes, nous projectes, noves
estrategies d’ambit territorial.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

- Fomentar una Xarxa interna de cooperacié empresarial del mén de I’oli i de la seva cadena de valor a
les Garrigues i el Segria Sec.

- Apropar la formacid i el coneixement al territori per reforcar la professionalitzacio del sector.

- Impulsar intercanvis d’experiencies entorn del mén de l’oli i la seva cadena de valor amb altres
territoris per tal de copsar noves idees i nous enfocaments traslladables al nostre territori.

- Avaluar projectes comuns d’interés entre el sector o una part d’ell: una envasadora comuna per
exemple, pels elaboradors que no tenen almassera propia.




Aposta decidida per envasar ’OOVE

OPORTUNITAT 8

* L'oli envasat és el que permet retenir el valor afegit del producte per tal que aquest
plus recaigui, el maxim possible, en el mateix productor. |, alhora, és el que pot
generar més externalitats positives perqué permet assimilar I’oli al territori, ajuda a
crear marca territorial i potencia el turisme i la gastronomia, entre d’altres sectors.

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

e Suport a les cooperatives en una estratégia de canvi de paradigma per tal de definir quins canals de
comercialitzacié son els més adients per a I’oli d’oliva extra verge envasat.

e Suport en determinar nous formats d’envas en funcié dels perfils de la clientela a la qual es volen
adrecar.




oporTUNITATS  Olives de taula

* Al territori de les Garrigues i el Segria Sec s6n poques les experiéncies d’elaboracié
de productes alimentaris derivats de I'oli. Destaca, especialment, el que succeeix
amb les olives de taula que no hi ha, practicament, obradors a la comarca, centrats
en aquest producte. Gairebé la totalitat de les cooperatives que comercialitzen
olives de taula arbequines no les elaboren elles siné que les compren a empreses
transformadores de les terres tarragonines (sobretot de Flix) i les etiqueten com a
seves.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

- Oportunitat pels productors actuals de diversificar la
produccié d’oli amb [I’elaboracié d’olives de taula
posant en marxa una linia de transformat a la seva
almassera.

- Oportunitat per a nous emprenedors que vulguin obrir
obradors agroalimentaris on elaborin diversos
productes com ara les olives de taula.




Diferenciacio a partir dels productes alimentaris derivats
OPORTUNITAT 10

de l'oli d’oliva verge extra

tenir productes derivats de I’oli és una estrategia de diferenciacié i de diversificacié que
pot contribuir a diferenciar al productor i ajudar-lo a vendre el seu producte principal.

A banda de les olives de taula que ja representen una oportunitat per elles mateixes, hi
ha un ventall molt ampli de possibilitats entorn a I’elaboraci6 (i la creacié) de productes
alimentaris on "OOVE sigui un dels ingredients clau.

Un pas més enlla d’elaborar derivats seria desenvolupar, especificament, una linia de
productes gourmet amb un marca propia. interessant col-laboracié amb algun altre
productor, artesa o transformador que conjuntament amb el productor d’oli conceben i
materialitzen un nou producte. Es interesant també tenir presents productors
agroalimentaris que elaborin productes transformats amb valor afegit on I’oli d’oliva verge
extra en pugui ser un ingredient clau.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

Possibilitat d’establir sinergies entre productors d’oli i altres professionals com cuiners, gastronoms o
productors agroalimentaris per tal de concebre i crear nous productes derivats de I’oli. Aquests altres
professionals poden ser del territori o de fora.

Tallers de creacié conjunta de nous productes en col-laboracié entre productors d’oli i d’altres
productors de productes locals.

Dissenyar linies de derivats en funcié de la tipologia de clientela (restauracié, consumidor final,
botigues gourmet, etc.) o dels gustos del mercat d’exportacié on ja es comercialitzi I’oli (si és el cas).




Diferenciacio a partir dels productes alimentaris derivats

OPORTUNITAT 10

de l'oli d’oliva verge extra

GOURMANDERIES UHMM...!




La cosmetica natural basada en l'oli

OPORTUNITAT 11

Elaborar cosmética natural.. Una oportunitat podria ser crear algun obrador (amb laboratori) per elaborar
aquests productes amb oli de productors de la comarca o oli propi (si ja s’és productor).

Comercialitzar cosmética natural. Una alternativa seria encarregar productes de cosmeética a empreses
catalanes (ex. Sabons la Traca o Caricies d’oli, Terra Alta) que ja n’elaboren a partir d’oli excedent que
tingui un productor i aixi iniciar una linia de productes a comercialitzar complementaria a I’oli (per donar
sortida a una part de I’oli si es tenen dificultats per vendre’l per canals més estandarditzats).

Cercar vies de comercialitzacié de la cosmeética natural complementaries a les de l'oli per tal de tenir
linies de distribucid i venda propies. HI ha fires especialitzades en qué hi pot tenir cabuda aquest sector
com ara la Fira BioCultura de Barcelona.

Valorar ’'ecommerce o comerg electronic com una via de comercialitzacié de la cosmética natural és una
estratégia que permet un contacte directe amb el consumidor i reduir costos de distribucié tenint en
compte que son productes amb preus menys competitius pel valor afegit que integren i perque no
s’elaboren amb criteris industrials.
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ororTUNITAT11 L@ cosmeética natural basada en l'oli

LA TRACA
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Balsam facial nutritiu 30ml Balsam facial hidratant 30ml Balsam contorn d'ulls 15ml



ECONOMIA CIRCULAR: APROFITAMENT DELS RESIDUS

OPORTUNITAT 12 COM A SUBPRODUCTES

Pensar en criteris de sostenibilitat, aprofitament i economia circular també és possible en les
indudstries del mén de l’oli, especialment, en les almasseres per tal d’identificar possibles nous
usos dels residus generats en els diferents nivells de la cadena de valor de I’oli.

La valoritzacié dels residus resultants tant del cultiu com de [Pelaboracid de I’'oli en
subproductes és una finestra d’oportunitats per desenvolupar una activitat econOmica
paral-lela al cultiu de I'olivera i ’elaboracié de I’oli, que al territori encara és molt incipient i que
presenta molt recorregut per generar nova activitat economica. Alhora, també és una
oportunitat per aconseguir una activitat agroalimentaria sostenible que minimitza la produccié
de residus, valoritzant-los com a subproductes, sota el paraigties de I’economia circular.

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

Cal donar a conéixer les oportunitats que brinda I’economia circular en relacié amb el cultiu per tal d’anar-lo incorporant al
sector productiu de I’olivera. Per aconseguir-ho, es poden organitzar jornades (tipus jornada PATT) en la qual es presentin
casos d’iniciatives empresarials que aprofiten algun residu de I’olivera com a subproducte per desenvolupar la seva activitat.

També és important coneixer de primera ma i visitar inddstries basades en la valoritzacié de subproductes de I'activitat
oleicola, per poder traslladar-ho i desenvolupar-les a I’ambit territorial o per extensid a la provincia.

En el marc de I’Estratégia Catalana 2020 RIS3CAT (Research and Innovation Strategies for Smart Specizalization), i dins el PECT
(Projectes d’Especialitzacié i Competitivitat Territorial) es poden explorar projectes de recolzament al desenvolupament de la
industria de valoritzacié dels subproductes oleicoles.

Es poden treballar els conceptes de I’economia circular i I'aprofitament dels subproductes per mitja de tallers i activitats
educatives (en el marc del projecte pedagogic de ’oli) de I’oli sobrer no apte per ser extra verge i altres residus del procés.




ECONOMIA CIRCULAR: APROFITAMENT DELS RESIDUS
OPORTUNITAT 12 COM A SUBPRODUCTES

COMPOST DE AL PEORUJO

El compost de alpeorujo es una excelente fuente de fertilizacién organica para cualquier
tipo de cultivo, incuido el olivar, del que procede. Su aplicacién a los cultivos,
especialmente al olivar, presenta grandes beneficios:

Mantiene disponible los nutrientes durante todo el periodo de crecimiento del
cultivo, y no durante el corto periodo que quedan disponibles los ferlizantes
quimicos, especialmente los nitrogenados.

Desbloquea nutrientes como el K y el Fe en suelos calizos.

Aporta de forma equilibrada micro y macronutrientes al suelo.

Su uso continuado aumenta la capacidad de almacenamiento de humedad del
suelo.

Mas informacion. =

HUESO DE ACEITUNA
Comparando el poder calorifico inferior, PCl, del hueso de aceituna (4,70 Kwh/kilo) y

del gasdleo de calefaccion (9,95 Kwhylitro), y considerando los precios orientativos de
hueso de aceituna (0,06 €/kilo) y del gasdleo de calefaccion (0,90 €/litro) se obtiene los
siguientes costes unitarios:

* Hueso: 0,0127 €/Kwh
* Gasdleo: 0,0906 €/ Kwh.

Comparando ambos valores, el Kwh de poder calorifico del hueso de aceituna es
aproximadamente 7 mas barato que el Kwh del gasdleo de calefaccion.

Mas informacion. =

http://www.olearum.com
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“Els pagesos sabem produir les olives i fer un oli d'oliva extra verge, pero res
més...no sabem vendre'l!”



NIVELL 3. Distribucio i comercialitzacié (VENDA DE L'OLI)

Comercialitzacié de I’oove a les cooperatives

Esquema de I'estrategia de venda en funcio del model empresarial

Cooperatives ) Vendaa granel ivenda envasat

Almasseres de gran capacitat — Venda a granel i venda envasat

Almasseres de capacitat mitjana i petita === Venda envasat

mvenda oove 100% envasat ~ Mvenda oove envasat/granel

Marques propies (sense molf propi) ~ =======)  Venda envasat




NIVELL 3. Distribucid i comercialitzacio (VENDA DE L'OLI)

A I'ambit territorial, els principals canals de comercialitzacio de
I'oove envasat son els seguents:

Venda directa al detall (presencial i venda electronica)
Venda per mitja d'un intermediari: botigues i restaurants
Venda per mitja de distribuidors especialitzats

Exportacio

En funcio del perfil d'elaborador d'oli, els canals de
comercialitzacio varien.




NIVELL 3. Distribucio i
comercialitzacio (VENDA

‘ O Exportacio DE L'OL|)
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Esquema recorregut de I'oli a les Garrigues i el Segria Sec

PRODUCCIO TRANSFORMACIO

COMERCIALITZACIO

™~

OLI ENVASAT (100%)

",

i

Es perd |a tracabilitat:
Italia, sobretot.

OLI ENVASAT POBLACIO RESTAURANTS
LOCAL [BOTIGUES dinsi
fora del territori
CLIENTELA
et FIDELITZADA EXPORTACIO
fora territori

e

PRODUCTORS LOCALS
SOCIS COOPERATIVES || MOLI COOPERATIVA
INDIVIDUALS productor)
MOLINS GRANS
\L PARTICULARS
PRODUCTORS MOLINS D’ALTRES
LOCALS-MARQUES | |  (COOPERATIVES,
PROPIES PARTICULARS)

_&  OLIENVASAT

“. | OLIAGRANEL

Esperdla
tracabilitat:
It."alia,
;sobretot.

OLI ENVASAT (100%)




Nivell 3. OPORTUNITATS DE LA COMERCIALITZACIO DE L’OLI
Oportunitats de negoci entorn a la venda directa

O1. La venda directa des del territori

02. L’ecommerce o venda electronica

O3. Flexibilitat horaria en la distribucié de I’oli a domicili

04. Convertir la Fira de I’Oli de qualitat verge extra en el gran referent del sector
a nivell catala (i internacional)

Os. Les fires i festes de ’oli

Oportunitats de negoci entorn als circuits curts

O6. Les botigues de I'oli: oleoteques i botigues especialitzades en productes
locals

O7. La restauracid com a col-laborador en la comercialitzacié de POOVE

0O8. Comercialitzacidé de proximitat: mercat catala i estatal

Oportunitats de negoci entorn a I’exportacié

0O9. Exportar és una actitud: cal estar-hi preparat




OPORTUNITAT 1 La venda directa des del territori

Millorar la formacié i els coneixements de les persones que gestionen les
agrobotigues de bona part de les cooperatives per tal de capacitar-les per saber
comunicar i assessorar millor a la clientela, aportar informacions complementaries,
saber oferir un tast, etc.

Millorar Pespai fisic de les agrobotigues de les cooperatives (en global) des de les
vessants estética i funcional (espai per tast i degustacid i si es pot algun taller, fins i
tot).

Definir itineraris de visita de les almasseres visitables amb un pas obligatori per
I’agrobotiga com a punt final del recorregut de visita, per tal d’afavorir la compra del
producte, i que aquest sigui un espai acollidor, on poder tastar els olis, contrastar
opinions i millorar coneixements.




OPORTUNITAT 1 La venda directa des del territori

— TIENDA ONLINE
Oleicola San Francisco ENE H

Oleicola San Francisco se ha convertido en la PRIMERA ALMAZARA TURISTICA de la provincia de Jaen, con
registro en la Consejeria de Turismo de la Junta de Andalucia y la mas visitada de toda la provincia de Jaén. Ven y
sumeérgete en el MUNDO DEL ACEITE.

2016
CERTIFICADO de

 EXCELENCIA
X9
tripadvisor

Atendidos por profesionales en turismo y maestros de almazara
convencidos en la prestacion del mejor servicio a nuestros visitantes
Oleicola San Francisco abre sus puertas a todo aquel que quiera
adentrarseen el fascinante Mundo del Aceite

En 2016 y 2017 hemos recibido el Certificado de Excelencia de |1ip/Advisor gracias a las excelentes valoraciones
que nuestros visitantes nos han dejado, y a los cuales estamos muy agradecidos. Sin duda un elemento que
garantiza que la experiencia que vas a vivir es de lo mas recomendable




oporTUNITAT 2  ’ecommerce o venda electronica

Un 40% de les cooperatives de les Garrigues i el Segria Sec, i una part important dels molins
privats de gran capacitat, compten amb una botiga online per poder tramitar vendes de
forma electronica, oferint un canal de venda més per al client final que té més facilitats per
poder comprar el producte.

Per tal que ’ecommerce tingui exit, no és suficient en obrir un portal de vendes online, sind que es
requereix d’'una estrategia de marqueting digital enfocada a incrementar les vendes i fer que
I’experiencia de compra electronica a través de la web sigui atractiva, facil i rapida pel comprador.

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat
e Millorar la formacid6 en ecommerce per poder extreure tot el potencial que
presenta aquest canal de venda.

e Alhora, també és necessari millorar la formacié en competéncies digitals.

e Acompanyar les empreses elaboradores d’oli en I’elaboracié de la seva estrategia
de marqueting digital.




oporTUNITAT 2  L’ecommerce o venda electronica
LI SAL SU IDIOMA

b s

QUIENES SOMOS

del olivo...

eed tU Mesa

PRODUCTOS DESTACADOS

BAETURIA ACEITE DE OLIVA VIRGEN PONS PRIMUM OLEUM ACEITE DE CAN COMPANYO ACEITE DE OLIVA ALFAR LA MAJA ACEITE DE OLIVA
EXTRA ECOLOGICO PICANTE 250ML OLIVA VIRGEN EXTRA 1,5L VIRGEN EXTRA 500ML VIRGEN EXTRA GARRAFA 2L

Acaite de Oliva Virgen Extra, Elaborade Aceite da Olva Virgan Extra. Elab Acaite de Oliva Virgen . Eabara Acgite da Oliwva Virgan Extra. Elaberado

i Morisca. Zona Extremadurs con Arbeguing. Jona Lisida con Arbegquina. 2 Giron con Arbeguing. Jona Nevarrs

65,00 € 10,00 €
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N I Flexibilitat horaria en la distribucio de I’oli a domicili

* <s’evidencia un canvi en els habits de compra de la clientela fidelitzada de les
cooperatives que ja no realitza una unica compra gran de I’oli de tot I’any per tota la
familia siné que fragmenta les compres en diferents moments de ’any. Per tant, la
venda electronica de productes alimentaris és una tendéncia que esta agafant forca
en la societat actual i, amb ella, la necessitat d’una distribucié de I’oli a domicili dels
compradors finals.

* En aquest context s’identifica una possible oportunitat de negoci entorn del servei
de transport a domicili de Poli (i altres productes) en horari de vespre, de 20h a
22:00h

Accions a desenvolupar en el marc de I’oportunitat

- Identificar empreses que es dediquin al transport a domicili per proposar aquesta
flexibilitat horaria.

- Oferir un servei de transport a domicili en horari de vespre, fora de I’horari
laboral, per poder entregar el producte al consumidor quan aquest es troba a
casa

Referent: Anxoveta a casa. Botiga online de peix fresc. Amb un horari de
repartiment a domicili de 15h a 20.30h, i possibilitat d’adaptar-se a les necessitats
del client. http://anxovetaacasa.com/preguntes-frequents/



Convertir la Fira de I’Oli de qualitat verge extra en el gran

OPORTUNITAT 4

referent del sector a nivell catala (i internacional)

Oportunitat de convertir el Patronat de la Fira de I’Oli de qualitat verge extra en una
plataforma de caire comarcal per tal de replantejar la fira i el mateix patronat.

Seria estrategic comptar amb més cooperacié publica (és a dir, que més
administracions es facin seva la fira) i més suport per part dels privats. Aquesta
hauria de ser una fira d’abast comarcal a tots els nivells tant public com privat, on
fins i tot, es podrien plantejar actuacions descentralitzades de la capital en el marc de
la fira per ampliar el seu abast.

Per altra banda, una altra de les oportunitats de la Fira passaria per fer un salt decidit
a la professionalitzacié i a la internacionalitzacié per convertir-la en un gran referent
del sector, no només pels productors del territori, siné també de territoris veins. La
Fira ha de permetre, per una banda, cohesionar el sector a nivell intern per tal de
poder emprar la fira com una plataforma de projeccié de les Garrigues cap a enfora.



Convertir la Fira de I’Oli de qualitat verge extra en el gran

OPORTUNITAT 4 referent del sector a nivell catala (i internacional)

Per tant, es proposaria 4 aspectes essencials: 1) ampliar la base organitzativa de
forma més transversal i de caire publico-privat de tots els sectors de la cadena de
valor de I’oli; 2) més especialitzacié en els estands de la fira entorn de la cadena
de valor, 3) major professionalitzacié i 4) més projeccié i vocacid internacional

World OliveOll
Exhibition

27 x 28 de Marzo 2019
IFEMA - Hall I - Madrid

EXPOSITORES «  VISITANTES o PRENSA «  ACTIVIDADES WOOF «  PATROCIMAN «  vINFORMACION «  CONTACTO »

WO
OE

Workd Otwe OF Exhititon




.. e
orortunitats  Les fires i festes de I'oli

Fer una analisi de les fires i festes de I’oli que es celebren a cada poble, per identificar la tipologia
d’activitats d’oleoturisme que es podrien arribar a fer.

Cercar col-laboracions amb les entitats, empreses o persones del poble que puguin realitzar
P’activitat i que tinguin habilitats per acompanyar i guia grups.

Articular un programa conjunt de les fires i festes de I’oli, destacant les activitats d’oleoturisme
que es poden fer a cada poble.

Un cop realitzada la fira, cal fer una valoracié del funcionament de I'activitat o activitats per
identificar punts forts i punts febles, i analitzar qué es necessita o s’ha de fer per aconseguir oferir
I’activitat de manera continuada. Alhora, també es pot fer una valoracié de I'oferta conjunta de
fires i festes de I’oli.




Les botigues de l'oli: les oleoteques i les botigues

OPORTUNITAT 6

especialitzades en productes locals

L'especialitzacio en els canals curts de comercialitzacio és una de les oportunitats a
treballar a les Garrigues i el Segria Sec per tal de millorar la competitivitat de les
empreses del sector. Aquesta especialitzacio la podem orientar cap a les botigues
especialitzades en I'oli d'oliva verge extra, les oleoteques (simil amb les vinacoteques
del sector del vi).

El rol que una oleoteca pot arribar a desenvolupar en ’lambit territorial pot ser el
d’espai de dinamitzacid, conscienciacid i divulgacid de 'OOVE entre la poblacid
local i també entre els turistes, i per tant, la seva presencia pot ser clau en
I’estrategia de potenciacio de I’oleoturisme del territori.

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

Avaluar la viabilitat econdmica de crear una oleoteca al territori que integrés el maxim nombre de
marques d’oli dels elaboradors de les Garrigues i el Segria Sec.

- Estudiar la millor ubicacié dins del territori per tal de poder aprofitar al maxim els fluxos de visitants o
possibles compradors.

- Valorar la possibilitat d’ubicar-la de forma adjacent a algun equipament existent, com un
complement, o a la inversa, que la botiga tingués altres espais que la complementessin a ella.

- Valorar que la oleoteca pogués tenir un espai també destinat a la venda de la resta de productes
locals del territori que actualment tampoc tenen un espai de comercialitzacié conjunta. En aquest
sentit, hi ha exemples en altres territoris catalans en els quals els mateixos productors de sectors
diferents d’una mateixa comarca o zona geografica s’han unit per constituir un punt de venda
conjunt. Una d’aquestes iniciatives de comercialitzacié conjunta és la que realitza I’Associacié de
productors agroalimentaris de Menja’t I’Alt Urgell amb un punt de venda conjunt en un supermercat.




Les botigues de loli: les oleoteques i les botigues

OPORTUNITAT 6 especialitzades en productes locals

29 November, 2016
Banc de s'Oli. Oleoteca

Banc de s'Oli. Oleoteca recupera l'antiga tradiciéd de comprar oli d'oliva verge extra de Mallorca d'alta qualitat 2 la
histérica placa de I'oli, Tasts, rutes guiades i tallers.

P¢a.del Bancde s'Oli, 6
Palma
Tel.$71937142

Lo b s Clp

OwoTECA

EXPERIENCIAS CON AOVE

Marcleum. Restaurante Oleotecs
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Oleoturiamao
Monograficos
Catas dirigidas
Talleres de formacion gestronomica
Trilogia mediterranes
Vino y sove
Queso y aove
Presentaciones de productores
Club de aove
Clozes de cocina con aove
Artesania del olivo




La restauracid6 com a agent colllaborador en Ia

OPORTUNITAT 7

comercialitzacio de ’OOVE

Amb la diagnosi s’han identificat en diferents punts del territori algunes
experiencies de col-laboracié entre elaboradors i restaurants per arribar a acords a
I’hora de vendre I’oli al restaurant.

Es detecta I'oportunitat de desenvolupar una proposta plantejada per un dels
restaurants del territori, ubicada als Omellons, consistent en establir que els
restaurants tinguessin diverses marques d’OOVE del territori, i les puguin oferir als
seus clients com a oli de taula per mitja d’una carta d’olis, a partir de la qual Ia
clientela podria escollir ’oli més adient per harmonitzar els plats del restaurant.

A més a més, en el cas de I’oli, podria plantejar-se la possibilitat que els comensals,
un cop acabat I'apat, es podrien endur la seva botella d’oli d’oliva verge extra
escollida per acabar-la de degustar a casa seva, ja que el preu de la botella
s’inclouria en el compte del servei del restaurant. En el mén del vi ja s’ha
generalitzat la practica de poder endur-se a casa I'ampolla de vi que s’ha demanat
durant I’apat realitzat al restaurant si aquesta no s’ha acabat.



La restauracid com a agent collaborador en Ia

OPORTUNITAT 7 comercialitzacié de ’OOVE

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

- Avaluar el grau d’intereés dels restaurants de les
Garrigues i el Segria Sec per participar en el
projecte per tal de generar més resso en els
mitjans de comunicacid, com un projecte de
col-laboraci6 entre la restauracid i els
productors d’aquest territori.

- Establir les condicions de ’acord (si les botelles
es deixen en dip0sit, si es realitza una compra
conjunta per part del grup de restaurants
participants i després es distribueixen les
botelles, etc.)

- Valorar 'opcié6 només de degustacié i no de
compra de I’oli (similar al vi a copes).

- Dissenyar alguna accié de comunicacié de la
iniciativa per donar-la a conéixer a la resta de
Catalunya com un element d’atraccid i
diferenciacid.

- Realitzar accions de networking entre
empreses oleicoles i restaurants per donar-se a
coneixer i explorar possibilitats de col-laboracid.




OPORTUNITAT 8 Comercialitzacié de proximitat: mercat catala i estatal

Es detecta com a oportunitat la comercialitzacio de proximitat, on el consumidor
final vol conéixer qui hi ha darrere els productes que consumeix i hi vol establir una
relacio de fidelitat basada en la confianga.

Els perfils de clientela d'aquest segment de mercat responen als grups i
cooperatives de consum, la restauracio col-lectiva conscient (menjadors escolars
ecologics, caterings de productes de la terra, etc.) o els mercats i les botigues de
barri, per posar alguns exemples.

Aquests mercats ‘de proximitat’ estan proliferant a les arees més urbanes, on es
concentra el gruix de la poblacid i per tant, on hi ha més mercat potencial per
consumir ’'oove del territori.

L4

Central de compres per menjadors escalars ocoldgics

[ carenTer inr oo corewr o T8 CO P4




Comercialitzacié de proximitat: mercat catala i estatal

OPORTUNITAT 8

Identificar les iniciatives que existeixen en les arees urbanes com soén grups i cooperatives de consum,
restauracio col-lectiva conscient, centrals de compres de productes de proximitat i de la terra, etc.
Organitzar networkings entre productors i elaboradors amb les iniciatives anteriors identificades.
Fer accions promocionals conjuntes dels productes d’oove del territori a les principals ciutats i regions
metropolitanes tant de Catalunya com de ’estat, en punts estrategics: organitzar tastos, degustacions,
maridatges, presentacions de producte en restaurants, etc.
o Per proximitat, accions als mercats de Lleida, i en segon lloc, Barcelona i en tercer lloc, Girona. A
Tarragona és més dificil perque també hi ha molta produccié d’oli a les comarques tarragonines.
o Accid de comunicacid als Mercats de Barcelona aprofitant Garrigues Empren al Mercat de Ila
Concepcid.
Elaborar materials de comunicacié de I'oli que posin en valor les propietats de ’'OOVE per davant
d’altres tipus d’olis, ser curosos amb la normativa en aquest tema de la comunicacié. Fer pedagogia de
Ioli.
Implicacié de 'ladministracié en campanyes potents entorn de la CULTURA DE L’OLI, cap a fora del
territori per arribar a tota Catalunya. Campanyes per mitja dels mitjans de comunicacié que arribin als
potencials consumidors, com ara radio, tv, premsa, etc.




Exportar és una actitud: cal estar-hi preparat

OPORTUNITAT 9

L’exportacio és una finestra d’oportunitat per arribar a nous mercats i millorar
les vendes, i en definitiva, la competitivitat de les empreses oleicoles.

Ara bé, 'exportacid és un dels canals de venda més complexos i €és important tenir en compte una serie de
parametres abans d’endinsar-s’hi, per tal de fer el salt amb el maxim de garanties possibles:

1) Ser conscients de quin pressupost s’esta en disposicié de poder invertir en missions comercials, en
assistencia en fires internacionals, en visites a potencials distribuidors per a I’exportacid tenint present que
son inversions a mig o llarg termini.

2)  Tenir clar a quin pais o paisos es vol exportar i coneixer les practiques culturals i empresarials de
cada pais, normatives, gustos, habits, etc.

3)  Coneéixer el propi producte i les seves caracteristiques, per saber si encaixa amb les preferéncies
dels consumidors del pais on es vol exportar. També saber si encaixa a nivell de formats i tipus d’envasos
que poden tenir més acceptacid. Per exemple, en paisos no productors on hi ha poca tradicié de consum
de POOVE és recomanable fer envasos més petits que en paisos on ja hi hagi un consum més generalitzat.

4)  Ser conscients dels volums de produccié propis i de les capacitats de creixement per poder donar
resposta a les comandes que es puguin aconseguir.

5)  Tenir clar quin tipus d’estratégia d’exportacio es vol implementar: si es vol emprar una estratégia a
nivell individual, col-lectiva amb altres membres del sector de I’oli d’oliva o en col-laboracié amb
productors d’altres sectors agroalimentaris com a complement a ’oli (vi, formatge, etc..)



OPORTUNITAT 9 Exportar és una actitud: cal estar-hi preparat

Cercar assessorament (public o privat) per orientar a les empreses elaboradores d’oli en el
mon de 'exportacio.

Definir molt bé i preparar amb detall els projectes d’exportacié abans de fer el salt,
cercant aliats tant des de Catalunya com en els paisos on es vol iniciar I’activitat. En una
missid empresarial exterior la competéncia ja no son la resta d’empreses productores del
propi territori sind que la competéncia és global, sén productors de tot el mon.

Organitzar visites dels distribuidors d’aquests paisos a Catalunya per tal de convidar-los a
coneixer el nostre producte i el relat del nostre oli en el seu context territorial, a casa
nostra. Aquest coneixement de primera ma sera molt util als distribuidors forans a I’hora
de vendre el nostre oli al seu pais i alhora enforteix els llacos comercials i emocionals entre
nosaltres i el distribuidor/client internacional.




NIVELL 4. Consum de I'oli




NIVELL 4. Consum de I'oli

Esquema del proces per fomentar la cultura de l'oli

~
CONSTRUIR UN
RELAT DE
TERRITORI DE L'OLI

COMUNICACIO COMUNICACIO
INTERNA EXTERNA




Nivell 4. OPORTUNITATS EN RELACIO AL CONSUM DE L’OLI
CONSTRUIR EL RELAT DE L’OLI

O1. Elaborar el relat de territori entorn de I’oli d’oliva

O2. Posar poesia a I’oli: llenguatge divulgatiu i atractiu entorn de I’oli
COMUNICAR EL RELAT A NIVELL INTERN

O3. Projecte pedagogic entorn de I’oli d’oliva

O4.Convertir les agrobotigues de les cooperatives en punts d’informacio turistica
COMUNICAR EL RELAT A NIVELL EXTERN

O5. Destinacio oleoturistica: les Garrigues i el Segria Sec

O6. Empreses de serveis: guies, agencies, etc.

O7. Els ambaixadors de l’oli

O8. Accions innovadores per posicionar el territori: la food truck de I’oli d’oliva
ENFORTIR VINCLES ENTRE SECTORS

09. La gastronomia de I’oli

O10. Els altres productes locals del territori

O11. Disseny de productes d’OOVE i accessoris orientats al turisme i a la restauracio

O12. El patrimoni de I’oli i la seva interpretacid

O13. El paisatge de I’olii la seva interpretacio

O14. L’oleoterapia i el wellness

O15. L’oliil’art
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S A ey Elaborar el relat de territori entorn de l'oli d’oliva

La importancia del relat territorial de I’oli és cabdal per tal de definir ’estratégia de
desenvolupament local que es vulgui aconseguir a les Garrigues i el Segria Sec.

Elaborar aquest relat territorial de I'oli és una oportunitat tan essencial com
complexa. Es requereix de la participacio de tots els agents publics i privats que hi
tenen veu per tal de que parteixi dels maxims consensos possibles. Per poder-ho
aconseguir és important que es crein espais d’intercanvi d'opinions i coneixement
que siguin un punt d’encontre entre tots aquests agents de la cadena de valor de I'oli.
Espais oberts, flexibles i objectius, on tots els perfils i tots els models de negoci s’hi
puguin sentir representats i puguin expressar el seu punt de vista.



. J——
e, Elaborar el relat de territori entorn de l'oli d’oliva

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

Crear un espai que afavoreixi el coneixement mutu, el treball en xarxa i ’establiment de sinergies entre
els agents privats (i publics) de la cadena de valor de I’oli d’oliva. Aquest espai es podria concretar amb
la Xarxa de cooperacié empresarial entorn de la cadena de valor de Ioli a les Garrigues i al Segria Sec
(recollida com una de les accions del Projecte Innovador i Experimental). Aquesta Xarxa tindra
diversos reptes: unir agents publics i privats de diferents sectors economics (primari, secundari i
terciari) i de dues comarques diferents, perd que comparteixen una realitat socioeconomica,
geografica, cultural i demografica molt similar.

Els principals objectius d’aquesta Xarxa seran generar:

Contactes: com un punt de trobada dels agents que tinguin vinculacié al que hem denominat cadena de
valor de I’oli i innovacié en aquest sector.

Cooperacié per construir el relat: afavorir no només els contactes, sind també I’establiment real
d’acords de col-laboracid, productes o serveis conjunts, compartir despeses en aspectes comuns, entre
moltes altres possibilitats.

Coneixement: que la xarxa sigui un espai per canalitzar demandes i necessitats que es tinguin com a
col-lectiu intersectorial per tal d’anar avancant en I’estructuracié d’una estratégia potent d’oleoturisme
al territori que diversifiqui i valoritzi tot alld de positiu i de potencial que té I’oli.

Comunicacié del relat: per mitja de la xarxa pot ser una bona eina per comunicar i informar del que esta
passant al territori ja que és un ambit prou gran (33 municipis) i treballar la comunicacié ha de ser un
element clau per tal de no duplicitat accions, no trepitjar-se i optimitzar recursos i energi




Posar poesia a l'oli: llenguatge divulgatiu i atractiu entorn

OPORTUNITAT 2 de Iloli

Es planteja I'oportunitat de concebre un nou llenguatge entorn de I'oli, menys tecnic i
més divulgatiu que aconsegueixi emocionar. Es important cercar les eines per assolir
I'emocio en la transmissio dels continguts, en com explicar el relat de I'oli per mitja de
metafores i similituds, en definitiva, evocant tecniques literaries propies de la literatura i
la poesia.

L’ds d’un llenguatge tant cientifico-técnic del mén de ’oli pot transformar-se en una
barrera per a la comercialitzacio i per arribar als consumidors i, de vegades, també
als restauradors. Figura del sommelier d’oli d’oliva.

UPCOMING COUSES  INSTRUCTONS  SXPERIENCE  GALLSRY  TESTMMMIALS!

L

OLIVE OIL PROGRAM

AT THE

INTERNATIONAL
CULINARY CENTER

World-class olive oil education for legal professionals
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orortunmars  Projecte pedagogic entorn de l'oli d’oliva

Possibles objectius d’aquest projecte pedagogic entorn de I’oli d’oliva:

ter. Promoure un producte com loli d’oliva extra verge que és un dels
productes locals més emblematics del territori.

2n Fomentar un vincle més directe entre el teixit social i educatiu amb el sector
productiu entorn de I’oli i la seva cadena de valor. Apropar el mén de I’oli d’oliva
als escolars des de totes les vessants possibles i des de tots els nivells de Ia
cadena: cultiu, transformacid, comercialitzacid i consum, aixi com els binomis de
I’oli (paisatge, sostenibilitat, patrimoni, art, cosmética, etc.).

3er Reforcar autoestima i el vincle amb el territori per part dels infants i joves
que participin del projecte.

4rt Vetllar per conscienciar als infants i a les families de la importancia d’una
alimentacié saludable, de qualitat i de proximitat, tot fent extensible el
projecte a altres productors locals més enlla de I’oli (mel, corder, porc, lactics,
fruits secs, etc.).



OPORTUNITAT 3 Projecte pedagogic entorn de l'oli d’oliva

A nivell metodologic es pot treballar des de diferents enfocaments:

a) Elaborar materials i recursos pedagogics per treballar la cadena de valor de
I’oli d’oliva als centres escolars.

b) Visites a les almasseres i a les finques, i participacié en les propostes
d’oleoturisme que ofereixin els productors per part dels escolars del territori.

c) Tallers a les aules entorn de loli d’oliva i la seva cadena de valor:
degustacions, tastos d’iniciacié i de diferents graus de professionalitat (avaluar
laidea d’un club de tast infantil).

d) Activitats intergeneracionals entorn de I’oli d’oliva per contrastar I’evolucié
del sector, recollir patrimoni oral i grafic de I’elaboracié de I'oli al llarg dels
ultims 100 anys, entre d’altres propostes.

e) Suport i formacié especifica entorn de I’oli per tal d’emprar aquest producte
com a leit motiv en projectes educatius propis dels centres.




-, (Gt
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OPORTUNITAT 3 Projecte pedagogic entorn de l'oli d’oliva

’I - - -
. Associacio
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Ripollés Ges Bisaura

Inici » Projectes de Cooperacio » Territori Educador. Ens Mengem Les Valls

Territori Educador. Ens Mengem Les Valls

Territori educador
Ens mengem les valls




ororuntars  Projecte pedagogic entorn de l'oli d’oliva

UNA AVENTURA MUY CERCANA..

Olivares Vivos

Hatia la adeouacidn ¥ crtincaciin de alivares
recancliadas can lavida
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Convertir les agrobotigues de les cooperatives en punts

OPORTUNITAT 4

d’informacio turistica

La possibilitat de compartir espais i despeses en recursos humans és una gran
oportunitat de col-laboracio entre la cooperativa i I'ajuntament, amb beneficis mutus
entre ambdues parts. Aquesta estrategia també es pot adaptar en el cas en que en el
municipi hi hagi algun altre equipament com ara un museu o un centre d’interpretacio
amb el qual establir aquest tipus de relacions, no només de venda, sind també per
compartir espais per organitzar esdeveniments concrets entorn de l|'oli com tastos,
degustacions, maridatges, tallers, etc..

Referent:
Municipi d’Arbeca




OPORTUNITAT 5 Destinacio oleoturistica: les Garrigues i el Segria Sec

Actualment, malgrat hi hagi iniciatives tant publiques com privades que s‘orienten vers la
promocio d’activitats oleoturistiques, no existeix ni a les Garrigues ni al Segria Sec una
veritable oferta oleoturistica que estigui estructurada i organitzada per considerar que
ens trobem davant d'una destinacio oleoturistica. Es tractaria d’'un estadi incipient on la
tendencia tot apunta que anira a l'alga, pero, tot i aixi, és important comencar a treballar
de forma conscient en posar unes bases solides d'aquesta destinacio en un esforg de
col-laboracio i cooperacio publico-privat.

En aquest recorregut, cal tenir present, pero, quines son les demandes del mercat
turistic actual, orientades cap a la novetat, la diferenciacio, les experiéncies,
I'especialitzacio i singularitat, en trencar l'estacionalitat. En aquest context, és important
tenir en compte tots els recursos entorn del mon de I'oli amb els quals es pot arribar
comptar si es vol estructurar una veritable destinacio oleoturistica.




OPORTUNITAT 5 Destinacio oleoturistica: les Garrigues i el Segria Sec

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

Crear nous productes d’oleoturisme. Disseny de productes i propostes entorn del turisme gastronomic i I’oleoturisme que
trenquin I’estacionalitat turistica de la campanya d’oli. Analitzar atractius del territori en funcié de cada una de les estacions de
’any per tal d’oferir productes turistics que facin reeixir aquests atractius. S’identifica que els dos periodes de I’'any més
interessants serien: tardor- collita olives i elaboracié oli- i primavera-floracid oliveres, ametllers, fruiters i plantes silvestres,
activitat de la fauna (ornitologia)-. A la primavera, encara hi ha oli per vendre de la campanya i el territori ofereix un dels seus
paisatges més interessants, amb un clima agradable. La climatologia de les Garrigues i el Segria Sec no fa un territori tan
agradable a I’hivern (boires zones baixes que no a les altes) i forta calor (també més present al sud que al nord)- seminaris de
creacid de producte oleoturistic en el marc del Projecte Innovador-

Col-laboracions entre experiéncies d’oleoturisme amb experiéncies d’enoturisme

Elaborar un cataleg de productes d’oleoturisme que integri els nous productes elaborats per tal de poder comptar amb un
material de difusid conjunt a nivell de destinacid turistica.

Creacié d’un blog o agenda d’activitats entorn de 'oleoturisme especialitzada (on tb incloure altres events turistics) que sigui
diferent de I'agenda d’activitats de les Garrigues actual que és molt genérica amb activitats d’interés per la poblacié local
barrejades amb d’altres de possible interes turistic.

Panells senyalitzacié “Oleoturisme Garrigues/Segria Sec” a les principals entrades de la comarca (Tipus: “Benvinguts a la
terra de ’oli”). Incrementar la visibilitat d’'una estrategia comuna entorn de I’oli en tots els municipis de I’ambit d’actuacié per
tal que el visitant tingui clar en quin territori es troba i quin és el seu element estrella.

Senyalitzacié dels molins d’oli del territori. Buscar les opcions possibles per poder fer compatible la normativa de carreteres
amb la identificacié dels molins, especialment, els que es troben fora de nucli urba.

Formacié regular i estable entorn de la cultura de I’oli i apropar formacions especialitzades al territori per incrementar
coneixements i recursos.

Organitzar Fam trips amb agéncies de viatge especialitzades en oleoturisme per donar a conéixer I'oferta del territori
préviament, s’han de treballar millor els productes oleoturistics i el relat de ’oli).




OPORTUNITAT 5 Destinacio oleoturistica: les Garrigues i el Segria Sec
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OPORTUNITAT 5 Destinacio oleoturistica: les Garrigues i el Segria Sec

TRADICIO ENTORN CONTACTE

Viu una experiéncia unica al bell mig de 'Emporda!

L'oli d'oliva és el suc natural det fruit de l'olivera, al nostre moli extraiem extraverge. Us convidem a visitar-nos i a endinsar-nos junts entre oliveres
per conegixer tots els seus secrets i gaudir-ne amb tots els sentits




Empreses de serveis: guiatges, agencies, etc

OPORTUNITAT 6

La diagnosi ha fet palesa la necessitat explicitada pel sector productor d’oli d’oliva de
disposar de personal format per poder endegar iniciatives d'oleoturisme al territori i
per altra banda, alhora s’ha constatat que hi ha una gran mancanca d’aquest perfil de
professionals del mon del guiatge i d'altres empreses de serveis que puguin donar
suport a estructurar propostes d'aquest tipus al territori.

Per altra banda, es podria plantejar també l'oportunitat de convidar en aquesta
formacid al col-lectiu de taxistes i professionals que fan transports a domicili per
potenciar la figura del taxista-guia acompanyant com un complement de la feina
principal de taxista.



SRR Empreses de serveis: guiatges, agencies, etc

Olez. yonl

Oleoturisme i encturisme per als més curiosos

Olecturisme \‘ Enoturisme = Turisme gastrondmic = Qué ésOleaSoul | Ethos = Contacte = Qué et ve de gust fer?
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Oleoturisme

Un arbre, un fruit, un oli de virtuts mil-lenaries.

L'oli d'oliva és sindnim de salut, de cultura | de tradicié. Perd l'oli és
també innovacld, creativitat culinaria | un estil de vida particular.

A Olea Soul creem experiéncies dimmersié en terra doll d'oliva verge
extra. Les activitats estan pensades perqueé el viatger entengui d'on ve
aquesta terra i cap a on vol anar.




SRR Empreses de serveis: guiatges, agencies, etc

Walking&Ecotourism Ready to live a new experience?
' i Sguncy E= catala -
CINY{% 118 Agéncia de viatges | empresa
de Senderisme&Ecoturisme

SR 00000000

Vacances de senderisme i bicicleta en U'espectacular i desconeguda Catalunya

BENVINCUTS + ON? +  SENDERISME + ENOTURISMEe#OLI + AGCENDA RESERVA ON-LINE! + PROJECTES +

Cistell de la compra Ruta de l'oli a la Terra Alta

No hi ha activitats/viatges al Mostrant tots els 1 resultats Ordenar per preu: de menor a major v
cistell de la compra.

Price range

1€-100€

100€ - 200€
200€ - 300€
300€ - 200€

400€ - 500€ Assaboreix
Ilercavonia a la Terra
S00€+ Alta i Matarranya

123€-145€

Categories
Filter terms Reservar
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orortuntar7  EIS @ambaixadors de l'oli

En definitiva, les Garrigues i el Segria Sec necessiten prescriptors de l'oli que
contribueixin a donar-lo a coneixer a diferents ambits de la nostra societat: la salut, la
gastronomia, el turisme, etc.

De la ma d'aquests "ambaixadors” es podrien dur a terme accions de comunicacio i
de prospeccio empresarial a diferents indrets del territori catala, especialment, en
grans ciutats com ara Barcelona, Lleida, Tarragona, Girona, etc. Fins i tot, es podria
plantejar ampliar el radi d’accio no només a garriguencs que visquin a la resta de
Catalunya sind també fora, a l'estat espanyol o a paisos europeus.

o)

Olide Mallorca

DENOMINACIO D'ORIGEN




Accions innovadores per posicionar el territori: la food

OPORTUNITAT 8 truck de l'oli d’oliva

latartana =" i

T

La creacio d’'una food truck de I'oli de les Garrigues i el Segria Sec. A Catalunya, hi ha
d‘altres referents de food trucks vinculades a un territori que son més aviat una eina de
promocio i divulgacio del territori i dels seus productes abans d’'un veritable punt de

venda de productes o propostes gastronomiques.
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OPORTUNITAT 9 La gastronomia de l’oli

Aquesta oportunitat d’enfortir el vincle entre I’oli i la gastronomia planteja diferents propostes d’accions:

- Programa de sortides professionals de restauradors a les finques i als molins per conéixer de primera
ma el producte i el seu procés de fabricacid. Igual com es fa amb els distribuidors (xarxa productes de la
terra)

- Showcookings i Tallers de cuina amb restauradors reconeguts.

- Elaborar fitxes gastronomiques personalitzades pels olis que elabora cada productor per tenir clars les
seves caracteristiques i conéixer les possibles aplicacions en el mén de la gastronomia.

- Fomentar networkings per establir contactes comercials entre productors de les Garrigues i Segria Sec
i restaurants del territori, pero també de Lleida ciutat i/o restaurants de les comarques veines.
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P — La gastronomia de l'oli

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat
Incloure informacid a les etiquetes dels envasos d’oove de les possibles aplicacions gastronomiques

Introduir tastos gastronomics en les propostes oleoturistiques que organitzin els productors.
Impulsar la creacié d’'una Aula de Cuina com a espai on es podrien organitzar tallers gastronomics,
formacions, presentacions de productes, etc. i, alhora, ser un punt de trobada entre els restaurants i els
productors.
Organitzar un Forum sobre I’oli i la gastronomia de caracter anual o bianual. Alguns dels temes claus que
es podrien treballar en aquest forum podrien ser:

El rol estratégic de la formacid continuada del sector de la restauracid entorn de I'oove.

Importancia d’emprar primeres matéries locals i de qualitat, el vincle amb el territori i Ia

responsabilitat social.

Analisi economic de la introduccié de I’oove en la cuina d’un restaurant.

L’oove a la sala del restaurant.

L’oove a la cuina del restaurant

L’oove per a crear nous productes

El coneixement de 'oove i les seves aplicacions

OLIO ' 'RISTORAZIONE OOf

/ Non un costo, ma un valore aggiunto

Primo forum dedicato all’impiego degli oli da olive 1 1
e dei condimenti nei canali del.fg:d &“Mnnge Mm

Da una ideadi Luigl Caricato, a cura di Olio Cffcina

Lunedi 28 maggio 2018

Palazzo delle Stelline, Sala Leonardo
Corso Magenta 61

MILANO




Els altres productes locals del territori: projecte global entorn
OPORTUNITAT 10 de la produccié local i de proximitat

Accions a desenvolupar en el marc de I’oportunitat

Elaborar un inventari exhaustiu de productors agroalimentaris de la comarca amb els quals
treballar conjuntament amb el sector de ’oli i la restauracid.

Identificar les necessitats d’aquest col-lectiu per determinar propostes d’actuacid de
dinamitzacid i suport.

Impulsar trobades i reunions de treball entre productors locals i agents del sector de I'oli d’oliva
per establir aliances i cercar punts en comu com a sector productiu agroalimentari del territori.

Facilitar la cohesid del col-lectiu i la presa de consciéncia com a sector important del territori.
Organitzar networkings entre productors locals (en global incloent el sector de I’oli) i altres
agents econdomics com restaurants, comercos, caterings, restauracié col-lectiva de residéncies
d’avis o de centres escolars, etc. Aquests networkings poden ser a nivell comarcal, entre les
Garrigues i el Segria o amb altres territoris veins com I’Urgell, el Pla d’Urgell o la Conca de
Barbera.

MELMELADES, CONSERVES, ;
CODDNYAT ORELLETES PADERONYO




Disseny de productes d’'OOVE i accessoris

OPORTUNITAT 11

orientats al turisme i a la restauracio

L'oportunitat de generar una linia de negoci basada en |'adaptacio dels productes d’oli d’oliva a les
necessitats del sector turistic o de la restauracio per integrar-los en els serveis que aquests negocis
ofereixen a la seva propia clientela.

v Linia de detalls de benvinguda i/o obsequis per la clientela dels allotjaments o formats de viatge:
botelles d'oli d’oliva de format petit, linia de higiene i cura personal per als banys dels allotjaments
(sabons per la pell, xampu pel cabell, crema del cos, etc.)

v Linia d'accessoris vinculats a I'oli d’oliva i a les olives orientats al parament de les taules tant per a
restaurants com per les llars. Aquesta oportunitat podria obrir la porta a establir algun acord de
col-laboracio amb dissenyadors industrials i grafics (per concebre el disseny de les peces) i amb
artesans locals del mon de la fusta, ceramica, vidre, etc. per la materialitzacio d'aquestes peces.

v Linia lots de regal entorn de I'oli d'oliva: opcid per fer packs de regal, lots de nadal, detalls per
esdeveniments o actes socials, congressos, etc.

3 DISH SERVING BOARD - OLIVE OLIVE DISH - SET OF 4
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orortunitat1z  EI patrimoni de loli i la seva interpretacio

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat
Inventari de molins, maquinaria tradicional i eines del camp en desus existents al territor

Elaborar un glossari de termes especifics de les Garrigues i el Segria Sec per referir-se a I’olivera, el seu
conreu, I’oli d’olivai el seu procés de transformacio.

Recull d’un fons fotografic i documental vinculat al mén de I'olivera i de I’oli a les Garrigues i el Segria
Sec dels dltims 100 anys.

Dissenyar materials de divulgacié

Vinculacié d’aquest inventari amb el projecte pedagogic entorn de I’oli on hi poden participar ens
centres escolars.

Avaluar el rol social de la dona dins del mdn de l'oli al llarg de la historia del territori.

Emprar la tecnologia per apropar el patrimoni a les noves generacions i per facilitar-ne la seva
interpretacid i coneixement (ubicacié a instamaps o google maps, web divulgativa dels resultats.
Singularitzar i especialitzar cada un dels museus i espais interpretatius del mén de I'oli que hi ha al
territori per tal que puguin oferir visions complementaries i no repetitives per tal de ser atractives als
visitants.




orortunitat1s  El paisatge de lolii la seva interpretacio

Accions a desenvolupar en el marc de I'oportunitat

Foment d’activitats de guiatge i interpretacié del paisatge. Aquesta oportunitat es pot vincular amb
’oportunitat recollida en aquest mateix nivell sobre les empreses de serveis. En aquest sentit, el guiatge
que pot realitzar una persona formada i amb coneixements dels elements que configuren el paisatge ha
de facilitar al visitant entendre i coneixer aquest paisatge.

Creacié de rutes i d’itineraris paisatgistics que es poden realitzar en diferents modalitats (a peu, en
bicicleta, en cotxe, a cavall, etc.). A I’'ambit territorial hi ha diferents itineraris senyalitzats, aixi com
també hi ha una important xarxa de pistes i senders. L’accid consistiria en identificar alguns d’aquests
itineraris que destaquin per discdrrer per indrets d’interes paisatgistic i posicionar-los i promocionar-los
com a itineraris paisatgistics, la realitzacié dels quals es pugui fer amb diferents modalitats: a peu, en
bicicleta, en cotxe, a cavall, etc.

Oportunitat= posar en valor el paisatge com un gran actiu territorial




orortunitaT1z  El paisatge de l'oli i la seva interpretacio

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

Realitzacié d’activitats gastronomiques en les quals et puguis ‘menjar’ un tros de paisatge gracies
als productes agroalimentaris, en especial, I’oli. Les empreses de serveis o les empreses oleicoles
que ofereixin activitats o que es plantegen comencar a oferir-ne han de tenir molt present el
paisatge que hi ha darrere cada producte i comunicar-lo i explicitar-lo, perqué d’aquesta manera es
pugui contextualitzar i localitzar el producte amb el paisatge d’on surt.

Realitzacié de tallers en els quals s’utilitzin diferents recursos que podem trobar en el paisatge
combinats amb I'oove. Per exemple, maceracions de plantes medicinals i aromatiques amb oove o
cosmetica de plantes medicinals amb oove. Relacionat amb P'oportunitat de la cosmetica i el
wellness.

Realitzacié d’activitats turistiques dins el paisatge. Per exemple, es poden oferir degustacions
d’oove en un camp d’oliveres sota el cel Unic de les Garrigues i el Segria Sec.
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orortunmar 12 LOleoterapia i el wellness

Accions a desenvolupar en el marc de 'oportunitat

Diferenciacié de la destinaci6 turistica de les Garrigues i el Segria Sec dotant d’elements que
reforcin el concepte d’oleoturisme com serien els serveis d’oleoterapia i wellness entorn de
I’oli d’oliva.

Oportunitat de diferenciacié d’equipaments i allotjaments turistics actuals del territori i/o
de futurs projectes turistics que es vulguin endegar tematitzant-los i especialitzant-los
entorn de I'oleoturisme i oferint serveis de tractaments corporals i spas que encaixin entorn
de la cultura de ’oli d’oliva.

B MATARANIA

Cosmélica Bio del Aceite de Oliva MI CESTA | MI CUENTA

PRODUCTOS MATARRANIA DONDE COMPRAR PROFESIONALES BLOG CONTACTA fBEa@

o MATARRANIA

MATARRANIA SPA, un espacio donde equilibrar cuerpo y mente

S vishtss |a comarca del Matarrana no oejes pasar 13 oporunkiac de vivir una expanencia completa para tus sentioos. Podras dsiutar de un entomo Inlguaatle con el parque natursi de
los Puerlos, unos poshles que eslin consideradas de los mas bonilos de Exspiia, wna gastanomia sxquisila y lambign de un espacio para o cuidado del ceemo en Lagaya

Apartaments 8& MATARRANIA SPA.

Un enuiparmiento wrisben que cuenla con 6 aparamentos ¥ un centre de Spa grivado, Se vala de wn espacio unico irs@lade en & capial de |3 comarsa del Matanmana, Vilderobees, un
puctio con muchz histona conde vair una Sxpencncia unica.




’ HE- V4
oporrunmarzs  LOli i Fart

Algunes idees de vinculacio de l'oli i I'art podrien
ser les seguents:

1.

Packaging i etiquetes de les botelles d'oli
com a creacions artistiques.

Els oliverars com espais de creacio artistica.
L'escultura a través de la fusta de I'olivera.

Innovaciéo en disseny en l|'artesania de la
fusta de l'olivera.

Ceramica creativa per vaixella i utensilis
entorn de les olives i de I'oli.

Les almasseres com a espais d'exposicio
artistica i punt de venda de les peces.

Restaurants com a espais d'exposicio
artistica (Restaurant la Placeta, Bar-
restaurant Slavia, etc.)




‘ 101 persones participants

‘ 59 productors d’oli al territori

‘ 43 oportunitats identificades




Marc conceptual de l'estrategia entorn de l'oli arran de la
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AGRAIMENTS....

Vincent Van Gogh

iniciatives que arrelen

Judit Pardos i Jordana judit.pardos@raiels.cat
Nuria Alamon i Beas nuria.alamon®@raiels.cat



